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Esta é a marca da gnc comunicagéo

Elo tem como elemento central a
circunferéncia que na linguagem dos
elementos simboliza a perfeicdo.

A marca pode ocorrer em duas versdes: a
original, que proporciona identificagdo
imediata e a moderna, que com o passar
do tempo, perdeu alguns elementos e que
também proporciona fécil identificagdo
das iniciais.

1. MARCA | APRESENTACAO

Versdo original
USO PREFERENCIAL
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As cores empregadas na identificagdo da
gnc sao: preto 100%, cinza (preto 70%) e
branco,

Afidelidade na reproducéo das cores é um
item fundamental para garantir a
consisténcia da imagem. Verifique a
fidelidade das tonalidades comparando-
as sempre com a escala Pantone Formula

Guide.

Dependendo da peca confeccionada e da
sua natureza (papel, cartdo, pelicula
adesiva, metal, etc), outras referéncias de
cores serdo necessdrias. Caso ndo exista
uma especificacdo estabelecida, a
conversdo deve ser feita por aproximacéo,
tomando-se a escala Pantone como base
para comparacdo. Na tabela ao lado
estdo as referéncias dos materiais usados
com maior frequéncia.

As cores usadas, preto e branco, foram
escolhidas por se ftratarem de cores
sélidas, simbolizando a solidez da
empresa.

PRETO
INSTITUCIONAL

PRETO 100%

1. MARCA | CORES INSTITUCIONAIS

CINZA

INSTITUCIONAL

70% DE PRETO

CMYK C 100 M 100 Y 100 K 100 70% DE PRETO

BRANCO

BRANCO

APLICACOES

BRANCO

 IMPRESSOES
GRAFICAS / POLICROMIA

RGB R 100 G 100 B 100 70% DE PRETO

BRANCO

TV / VIDEO/ MULTIMIDIAS
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As familias tipograficas escolhidas para a
identidade visual da gnc: Arial Black,
Futura Md BT e Futura Lt Bt, uma tipografia
moderna e de boa legibilidade. O uso
dessa familia tipogrdfica estd previsto
também para aplicagdes nos demais
textos (anuncios publicitérios, cartas,
enderecos, de papelaria instutuciona,
titulos e textos de formularios.

1. MARCA | FAMILIA TIPOGRAFICA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxz

B ARIAL BLACK | ALFABETO PRINCIPAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz

B FUTURA LT BT | ALFABETO COMPLEMENTAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxz

B FUTURA MD BT | ALFABETO COMPLEMENTAR
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1. MARCA | REPRODUCAO DA MARCA

A consolidacdo de uma marca requer
sempre o uso correto de todos os seus N
elementos. Para aplicar a marca GNC em
qualquer meio, solicite sempre um
arquivo eletrénico. Nédo tente redesenhd-
la, pois vocé estard arriscando a
qualidade daimagem do servigo

Somente no caso de total impossibilidade 38 aaN ~ )
de uso dos meios de reprodugdo 3 L [U]) IEe
eletrénica deverd ser utilizado o B Y
diagrama ao lado, no qual a reticula de - N\ T |/ ge niicaca® //
médulos quadrados orienta na ~—1 //
construgdo do simbolo e espacamento do
logotipo.

N ==

23 médulos
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A reducéo demasiada de qualquer marca
dificulta a sua leitura e o seu
reconhecimento. No entanto, a
determinacdo de limites de reducéo
estard sujeita ao processo empregado,
a qualidade do original utilizado e a
qgualidade de reproducéo obtida.

Recomendamos como limite de reducéo
da marca GNC, para impressos em off-
set, as medidas especificadas ao lado. A
sua reducdo além desse limite
comprometerd a leitura da marca.

1. MARCA | REDUCAO
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35 mm

(Redug@o maxima permitida)
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1. MARCA | LIMITACAO DE CORES
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[ | Colorido

Em caso de limitagées quanto ao numero de
cores disponiveis em um determinado
processo de impressGo ou gravagdo, podem
ser empregadas as versées monocromdticas
da marca.
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Preto & Branco

Para tanto as cores serdo substituidas pelo
preto 100%
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Tons de cinza
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